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Gabinete da Vereadora Claudia Gomes — PTC
2* SECRETARIA DA MESA DIRETORA

REQUERIMENTO N‘? /2015
0300

Requer a transcrigdo nos Anais desta
Casa Legislativa do Editorial Jornal “O
Povo” do dia 12/02/2015 com o titulo
“Varejo do Ceara lidera alta nas vendas
do NE”.

EXMO. SR. PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA:

A Vereadora abaixo signataria, nos termos regimentais, requer V.
Exa. A transcrigdo nos Anais desta Casa Legislativa do Editorial do Jornal
“O Povo” do dia 12/02/2015 com o titulo “Varejo do Ceara lidera nas
vendas”.

A matéria informa que o Ceara fechou com uma varia¢do de 5,6%,
no volume de vendas do comércio varejista. O crescimento foi o maior
verificado na regido Nordeste. No Brasil, a alta foi de 2,2%, segundo dados
divulgados ontem (11) pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), por meio de Pesquisa Mensal de Comércio (PMC).

Embora tenha registrado um resuitado positivo acumuldado do ano, o
Ceara teve forte queda em dezembro, na comparagdo com o més
imediatamente anterior. Enquanto o Estado retraiu 5,1%, o Pais recuou
2,6% nu dltimo més do ano, primeiro resultado negativo apds quatro meses
consecutivo de cresimento. Em relagdo ao igual més anterior, Ceara e .
Brasil recuaram 1,3% e 0,3% respectivamente.
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Varejo do Ceara lidera
alta nas vendas do NE

As vendas do setor local
cresceram5,6%noano
passado, deacordo com
.0{BGE. No Pais, a alta foi
‘de 2,2% no periodo
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variacio de 5,6%, no volume de
vendas do comércio varejista. O

crescimento foi o maioy verifica-

do na reg]i‘éo Nordeste. No Bra-

a aita fol de segundo
dados divulgados ontem (11},
pelo InstiTo Brastelro de Geo-

grafa ¢ Estaisica (IBGE). por
meio da Pesquisa Mensal di Co-
mérdo (PMC).

O Maranhdo (5,5%) aparece
na segunda posigio do ranking
de estados do Nordeste, com
maior variagio nas vendas vare-
jistas em 2014. Em terceiro lu-
gar, vem Alagoas, com 4,5% de
‘crescimento nas vendas no act-
mulado de 2014.

Embora tenha registrado um
resultado positivo no acumula-
do do ano, o Ceard teve forte
queda em dezembro, na compa-
ragaocomo més imediatamente
anterior, Enquanto o Estado re-
traiu 5,1%, o Pafs recuou 2,6%
no ulimg més do ano, primeiro

meses consecutivos_de_cresci-
mento. Em relagfio ao igual més
do ano anterior, Cear4 e Brasil
recuaram 1,3% e 0,3% respecti-
vamente.
Combustiveis e lubrificantes
'9,8%); tecidos, vestudrio e cal-

cados (8,8%); mdveis (7,8%); e
eletrodomésticos (5,8%) estdo
entre as atividades com maiores
varia¢bes no volume de vendas
no Estado. Hipermercados, su-
permercados, produtos alimentd-
cios, bebidas e fumo apresenta-
ram alta de 2,3%. Livros e pape-
laria registraram queda de
8,4%, a inica atividade com va-
riagéo negativa no Estado.

Compras antecipadas

A realizagdo da Black Friday em
novembro pode ter resuitado
em uma antecipagio de com-
pras dos consumidores para o
Natal, o que teria prejudicado o
resultado do varejo no \limo
més de 2014. A avaliagéo ¢ de
Juliana Vasconcellos, gerente
da Coordenagdo de Servigos e
Comérciodo IBGE.

“Algumas atividades que ndo
apresentavam crescimentc no
ano até novembro, no més apre-
sentaram crescimento muito aci-
ma da média dos outros meses
de novembro. Por ter tido um
movimento de promogio muito
grande em novembro, a gente
acredita que isso tenha afetado
essas compras junto com a ante-
cipagio do décimo terceiro das
famflias, comreflexo em dezem-
bro”, contou Juliana. '

VareJoampllado

Em relagdo ao ano anterior, o
volume de vendas no varejo am-
pliado teve variagdo de 4%, no
Cear4, e de -1,7% no Brasil, em
2014. Em dezembro, enquanto
o Estado fechou o més com pe-
quenaaltade 0,6%, em compara-
¢80 com o igual perfodo do ano
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Desempenho
positivo ja
eraesperado
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Om 05 NUMerDs que estdva-

mos acompanhando nos Ulti-

mos meses, ja sablamos que
haveria umn crescimento nas vendas
do varejo, no Estado, no ano passa-
do. Também ja previamos que serla
maior que o registrada no Pals. Parte
disso por tonta dos novos empreen-
dimentos comerciais que foraminsta-
lados em Fortaleza, como o Shopping
RioMar e o Off Outlet. Além disso, a
Capital também recebey, pela primel-
ravez, diversas marcas de diferentes
segmentas de mercado, o aue contri-
buiv para atrair 0 consumidor para
35 Ccompras e incrementar as vendas
1O aNO Passado.

Apesar da queda registrada em
dezembro, o més de novembro apre-
sentou nomeras muito bons nas ven-
das. Por iS50, consideramos que no-
vembro antecipou as compras de fim
de ano. E por conta disso, quando
somamos os dols meses, acabamos
tendo um desempenho positivo.

anterior, o Pals apresentou que-
dade 2,2%.

Receita nominal

No que se refere a receita nomi-
nal, o comércio varejista cearen-
se registrou crescimento de
11,1%, enquanto o Pais evoluiu
8,5%, no acumulado do ano. J4
no varejo ampliado, o Cear4 au-
mentou 8,9% e o pafs obteve
3,9%, de expansio na receita.

Perspectiva
Asituagdo do comércio varejista
do pafs deverd repetir, em 2015,

‘o_fraco_desempenhio de 2013,

quando as vendas do setor fica-
ram em apenas 2,2%, 0 pIor fe-
sultado desde 2003. A expectati-
va ¢ da Confederacio Nacional
do Comércio de Bens, Servigos e
de Turismo C). baseada na
PMC. Segundo a CNC, o desem-
enho sera consequéncia de um
“mercado de rabalhg fraco, em
decorréncia de reajustesnos pre-
¢os administrados e da tendén-
cia de encarecimento do crédito
aolongode 2015".
Paraaconfederagio, essa con-
jung&o de fatores impedird a re-
cuperaciodasvendas, que deve-
réo fechar 2015 com crescimen-
to de 1,7%, ainda menor que o
do ano passado. Para a Diviséo
Econfmica da CNC, o resultado
das vendas em 2014 - o pior em
11 anos - é consequéncia do en-
carecimento do crédito ao longo
do ano e do reajuste dos pregos
administrados a partir do quarto
trimestre, urna vez que os precos
no varejo cresceram menos no
ano passado (6,1%) do que em
2M3(7.3%)".




